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บทคัดย่อ 

 
 การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา 1) ปัจจยัส่วนบุคคลท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือร้านคา้ปลีก
และ 2) ส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือร้านค้าปลีก ในเขตอ าเภอศรีธาตุ  จังหวดั
อุดรธานี งานวิจยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงปริมาณ มีจ านวนประชากรไม่ทราบท่ีแน่นอน เป็นผูบ้ริโภคในเขตอ าเภอ
ศรีธาตุ  จงัหวดัอุดรธานี ซ่ึงค านวณกลุ่มตวัอย่างได ้400 คน โดยใชสู้ตรการค านวณขนาดกลุ่มตวัอย่างของ 
W.G.Cochran เคร่ืองมือส าหรับงานวิจยัน้ีเป็นแบบสอบถาม ใชว้ิธีเก็บขอ้มูลดว้ยการสุ่มแบบสะดวก สถิติท่ี
ใช ้ไดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน การทดสอบสมมติฐาน และสถิติวิเคราะห์การถดถอย
แบบพหุคูณ  
 ผลการวิจยั พบวา่ 1) ปัจจยัส่วนบุคคล เพศ อาย ุสถานภาพ อาชีพ รายไดเ้ฉล่ียท่ีต่างกนัส่งผลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือร้านคา้ปลีก อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 และ 2) ส่วนประสมทางการตลาด ทั้ง 4 ดา้น   
ท่ีแตกต่างกนัส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือร้านคา้ปลีก ในเขตอ าเภอศรีธาตุ  จงัหวดัอุดรธานี อย่างมีนัยส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั .05   
 
ค าส าคัญ ปัจจยั  การตดัสินใจ  ร้านคา้ปลีก อ าเภอศรีธาตุ  จงัหวดัอุดรธานี 
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Abstract 

 
 The research result revealed that 1) personal factors influencing purchasing decisions at retail 
stores, and 2) marketing mix factors influencing purchasing decisions at retail stores in the Sri That 
district, Udonthani province. This research is quantitative in nature with an unknown population, 
consisting of consumers in the Sri That district, Udonthani province. A sample size of 400 people was 
calculated using the W.G. Cochran sample size formula. The research instrument was a questionnaire, and 
data were collected using a convenience sampling method. The statistics used include percentages, mean, 
standard deviation, hypothesis testing, and multiple regression analysis. 
 The research results revealed that 1) personal factors such as gender, age, marital status, 
occupation, and income levels significantly affected purchasing decisions at retail stores at a 0.05 
statistical significance level, and 2) the four components of the marketing mix that varied significantly 
affected purchasing decisions at retail stores in the Sri That district, Udonthani province, at a 0.05 
statistical significance level. 
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